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Más de70importadores internacionaleS conOcen la oferta de las empresas en la feria 'Andalucía Sabor' .'
...

···.1.$00 firmasándaluzascontactán
conl7· paísesparaabrirm~rcado
Extenda selecciona/os contactos a través;desU rédexterior • También organiza misiones'
directas e Esta semana un grupo de qéh6:soéiedades' han viajado a Hungría y Polonia .

'-' '.' .. " .. '."." ;-', .'.~ .... : . - - . ,,- ... ' -.,~ n- •

LaAgericia AndaluZa de

Promoci6!1 Exterior ..
ói'ganizamisio¡:ies directas .

~invers3scon e/objetivo
dequelas empres3sde la
región Se lancen ose .
consoliden en el mercado
internacional.

M. GARcfA. Málaga .

•• El contacto 'de lasfmnas de

la región con empresas inter'
nacionales es vital para que las
primeras amplíen su ámbito'
de actUación y den ,,1 salto al
comercio exterio{ o éonsoliden

su actividad en el ~jero. Esta

es la filosofiade la Agendá An·
daluza de Promoción Exterior.

(Extenda), dependiente de la Con­
sejería de Turismo,. Comercio y.
Deporte de la Junta de Aridalu-
cia. ' '

La feria 'Andaluda Sabor' ce­

lebradaestasemána (del 25 al 27
.de septiembre) en el Palacio de .
.' Exposiciones y Congresos de Se­
villa (Fibes) ha sido una buena .

ocasión para ello, según itidica­
ron desde la agencia. Un cente­
nar de expositores representa­
tivos de 1.500 émpresas delsec­
tor agroalinientario andaluz se
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Innofood: mejora la calidad de ,
los productos agroalimentarios

LOS INVITADOS

INTERNACIONALES

REPRESENTAN A

GRANDES CADENAS DE

SUPERMERCADOS

han dado cita en esta feria a la

que ha acudido' una delegación
de 74 irÍlportadores internacio­
nalesgracias a la misión·c·o­

mercial inversa organizada por
Extenda:

El jefe del Departamento Agro.
alimentario del Área de Pro­

moción, Pablo Olería. explicó
que la agencia selecciona los con·
tactos a través de la red exterior
de Extenda. En este caso los in­

vitados internacionales repie­
sentaIÍ a grandes cadenas de su:

>' La empreSa granadina 'I"no­
foOO' es una organización. que
se dedica a proyectos de inves~
tlgación y desarrollo liara In­
dustrias agroalimentañas."Re­
alizamos nuevas fonnúlaciones,'

mejoramoS' productos, la con- .
servación; el Sabor, color, olor
y aroma:', según explicó José
Marla Fernández, miembro de'
la firma. .

La sociedad nació hace cua­

tro años y quiere comenzar su
lanzamiento al merCado inter­

",¡clonal, podo que ya ha ini-:
clado diversas acciones con la

Agencia Andaluza do:Promoción

Exterior (Extenda). "Pensamos
comenzar ahora a hacer misio­
nes e iniciar contactos con otros

paíSéS del extranjero", subrayó.
Innofood h.a estado preSente

enJa feria 'Andaluda SabQr'."La .

experiencia ha Sidó bastante J»­

sitiva. Es.unafeiia peqUeña pero
ha habido muchos visitantes.

Hay que tener en cuenta que
es la primera·edición", reseñó.

Fernández insistió en que la
empresa comerizará ahora ac­
tivamente en su labor de eo­

merciarlZación eXteriory dijo que
ya hán iniciado un contacto para
trabajar con Colombia.

pérmercados, respOnsables d~' ~ntrevistas .bilater;¡]~ y la visib:'~'
. importación y prensa especiali· . a diversas comp:iñías.: .

Zada del7 países (Alemania, Ar. Amelia Gómez, técnico en eo­
gentina, Bélgica. Brasil, Repú. mercio exterior del Departa.
blica <:beCa, Chile, Dinamarca. mento Agroalimentario dijo que
Francia, Hungría, Estados Uni· en este caSo se trata del princi.

dos, México, Polonia, Portugal, pio de un trabajo qué se espera
Rusia, Japón. Reino Unido y Sui· sea continuo'entre el.inercido .
za)., .' ... andaluz y el de los países del este.

La agencia andaluza organiza En este caso. Extenda subven­
además misiones directas. Una ciona ,,1alquiler de las salas de

. de las últimas acciones en este· ·'Ios encuentros, los microbúses

campo ha sido la visita de ocho de desplazamientos, los intér­
empresas agroalinientarias an~ pretes y la mitad del coste del via·
dalnZas a Hungna y Polonia esta je. Amelia Gómez resaltó que.
semana pasada para contactar en general, este tipo de acciones:,:)"
con 42 firmas importadoras y suelen dar buenos resultados.
distribuid.or:is. La agenda ha programado en

El objetivo es reforzar la pre- 2007~ 185 acciones directas y147

sencia de los.pto~uctos de la inversas. Hasta la fecha en este
comunidad en estas. zonas de ·año han participado 44 empre.
centroeuropa·. Para ello la Jun. sas en directas y 35 en misio­
ta ha elaborado una agenda de nes inversas;'¡ ..

Un mundo de negocios aL alcance de tu mano
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