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Ciudadanos

Innofood, con sede en el PTS, marca la diferencia
en el campo de las [+D+i del sector. roremuo ruentes

El desarrollo tecnoldgico es también una de las
claves para triunfar en la cocina
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“Un solo mesde
diferencia enel
lanzamiento deun
producto puede
determinar su éxito o
fracaso en el mercado”

—5i, eoncreatividad, Una parte de nies-
tra filesofia consiste en sdear un pro-
dlizche quae o st e el mercado,

~iComemes en Granada productos
thCEnpﬂ'ﬂuhﬂnpwlnlﬁﬂ'

—Cammmquesi']‘ﬂhujmmm
un departarments externa de la empre.

B8 gue Conkraka nestros servicios. Flay
firmas que piden quﬂtsn:arw.rmm
#l camning a seguir en un

Ambito, aungque hiegn no aparecemos
en [ efiqueta. A veces vamos 2l super-
memadn y encontramns ooess & ks que

=LEl sabor ko &5 toda?

=Hi mucho menod. Pricicaments, el
809 de los hnsamientos fracasan, pese
 haber side concebidos pam los mejo-
1= paladares. Todo va en fundin del
mercado, Elmargen de respuesta es fim-
damental, Sino la hay, e eliming,
=LCdmo se reimenta un producto?
—De mwchias formeas, Dadeel:hbar
el envase, B imagen, la s

delcocinado ~pasar delos horneados al

mticeoondas-, ¢Cimo s¢ da eate salio
evolutive? Con el 1+D. Nos centramos
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md.equ: viviimos en un supermerca-
do global v que hay que innovar comns-
ntermente. Te tenes que diferendar
de la competencia, porgue en cualquisr
paia o pona gengrifica pueden crear una

firmea que saca ura mercanda como la
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-iEs rentable?

=Sempre |oes, L mentilidad empre-
sanial se tene que dar cuenta de elio,
die que no-es um gasto. B una imvenssin
en el fitaro, 5i no se gasta dinero en
esn,hnfmdia e my dificil sobrevi-
vir, La verita se mueve miuy rdpido,
apCudEE.ludmpau na sucembir?

yapostar porel valor afia-
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dido, Aprovechar |a imagen de marca
v la experiencia en un dmbito concre-
to. Esto es una ventaja, una hase que
Do fienen olnos.

~{Todos los grandes tienen departa-
mentos de 1+D7
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=LY por qué no utilizan mds esto en su

publickdad?

~Chiizds por rmiedo al rechazn del con-
surnidor. Se requiene mas labor edua-
tiva Hay concepios ernomecs en la men-
tre del pitblicn, como que los aditivos son
cancerigenos, leyendas urbanas de
este tipoque hay que desterrar, Se debe
lanear un mensaje . ot
que La indusetrin estd tendiende 2 utilizr
elementos naturales, La base e ¢l ns
petaks seuridad alirmentasia. Bs b pre
isa furdamental,

- 50N empresas coma Pulava ks que
han sabido marcar la diferencia?
—Tombmente. Fue de kg pri en
abrir ineas de 1+0, Jo que s traduce en
suenorme garma de produckos, avakados
por la labor tecnoldgica, La pente lo ha
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¢ unz firma de confianza,

| -iQué Hpo de empresas solicitan los
servicios de Innofiood?

—La confidencialidad, que e nouy im-
| poriante, nosk dar nombres. Un
- mes de diferencia en el lnzamienio
die un preducto puede deflnlr su dyito
o fracass. Hemos colsborado con cir-
ricas, s de paelerts, frutos oo,
agrienlas, pestnserss, deaceites, sl
plates precocinados... Tenetnos un s
fade de en tornn 3 60 clientes,
=iTrabajan con cocinens?

-5, con Serpio Fernindes,

dee la Escucla de Hostelera de Medrid
Ha hecho programss de cocina en Cuz-
‘ro. Nos apoyamos moutuamente en L
© investigacién. Le aportanos el carkcter
. clentificotecnologion y & su creatividad
necesita datosen bos queapoyar sis ide
s, Bsto s0do sale de un laboratono,
=£5u labor también se extiende a los
eViIses?

—Efectivamesite. En este dmbito, la
evoluciines trermenda. ma
nejabilidad, faclidad denso, adaptacida
al microomdas son alpunas de ks claves,
Ya se trabaja en el recipiente inteligen-
te, que pueda aportar al alimento, in-
dhuse, la funciim de conservacion e
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» 2Qué pueden hacer con un tomate?

&5 nuestra rutinz. El ciente nos dice: Yo
te dioy esbo, a ver qué puedes hacerme.
¥, &hay algo que no se pueda hacer?
—#hor mismo, respetandn las regls
| eticasy todo bo que manca |8 segurided
alimentaria, somos capaces de Beger &
cuabquiar punto. La tacnologia da mu-
cho margen de maniobia.

«La creatividad es nuestra rutinay

=i Cualaquier pequenio detalle en L fase
de producciin ko puede Rastidiar indo?
=Ten en cuenta que hay alimentos de
toda la vida que por una leve variacidn &
e [a formidachin, sin tener en ceenta |
&l consumidor, han fracassda, Fsio su-
cede s de o gue se plensa, 0omo
evitarlo? Dirigidndose a empresas
coimo I niestra, que garantizan que |
cuando algova al mencadn o hace con
unsas milnimas garantias. Concebimas
el desarrollo de un producto coma |
nuestroe propéo hijo. Ponemos todo sl |
empefia para que cuando eské fuera
tenga dadbo, Muestra fluskin es que po-
damees satisfacer con garantiss la petl-
chiin dedl cllente, Que se fabrique, salga
al marcado y encima ka genbe ko com-
pre es lo méxdma,




